
308. Косвенное влияние

Прошли дни с 7 по 13 мая, и огласился рейтинг североамериканского бокс-офиса за первую
неделю летнего прокатного сезона 2004 года. В лидеры выбился не «Ван Хельсинг» с
бюджетом в 160 миллионов, а выпущенный Flame Films и Blue Sky Studios «Ледниковый период
2». С одной стороны, результат был ожидаем, с другой стороны, наблюдались признаки тёмной
лошадки. Эта анимационная комедия в первую неделю проката обчистила 3053 кинотеатра на
75,93 миллиона долларов, что было больше, чем производственные затраты.

«Если Blue Sky Studios что и доказала к настоящему времени, так это лишь их очевидный
прогресс в визуальных эффектах, но, говоря откровенно, сюжет оставляет желать лучшего»,
«Для детей это мило и забавно, но даже они не могут выдержать 90 минут этих
посредственных шуток», «Понятия не имею, что произошло с ледниковой командой. Первая
часть была более-менее интересной, а продолжение испорчено…» Однако множество
известных критиков, включая Ричарда Роупера, Роджера Эберта, Роджера Мура, Стивена
Хантера, закидали работу зелёными гнилыми помидорами.

Эти гнилые помидоры никак не были связаны с личной неприязнью некоторых критиков к Ван
Яну. Всё-таки они не настолько недолюбливали Flame Films, просто в сравнении с
компьютерными мультфильмами Pixar, Blue Sky своими идеями и стилем никогда не могла
удовлетворить их вкусы.

На Rotten Tomatoes набралось 57% свежести среди всех критиков и 59% среди топ-критиков,
зато среди зрителей было 83% свежести, а на IMDb стояло 7,5 балла: «Милое, весёлое кино».

Если рядовым зрителям нравится, значит, будут и сборы. Развлекавшие как детей, так и
взрослых мамонт и белка полюбились зарубежным зрителям больше, чем
североамериканским. С учётом первой недели проката в Северной Америке мировые сборы
«Ледникового периода 2», подобны ракете, стремились ввысь и уже составляли 295 миллионов.
Flame Films давным-давно покрыла все расходы. А в зарубежном бокс-офисе, составлявшем 219
миллионов, не участвовало ещё много стран. Аналитик Брюс Хард с авторитетного сайта The
Numbers, посвящённого кассовым сборам, прогнозировал, что «Ледниковый период 2»,
вероятнее всего, в итоге заработает свыше 600 миллионов.

«В общем, несмотря на то, что критики холодно приняли “Ледниковый период 2”, его очень
любят дети. А как мы знаем, успех любого фильма зависит вовсе не от самого фильма, а от
маркетинга. Flame Films в этом плане постаралась на славу. Они знают, на какую аудиторию
ориентироваться. Их реклама была направлена на детей, семьи и особенно домохозяек,
которые впоследствии советовали знакомым идти в кино на “Ледниковый период 2”».

Брюс Хард также восхищался решением сперва выпустить «Ледниковый период 2» за рубежом,
а затем в Северной Америке. Он назвал ключевой пункт великолепного успеха: «Весьма умный
подход. Они вышли за рамки традиционного мышления, и теперь, похоже, эта стратегия
произвела чудодейственный эффект. Люди привыкли ориентироваться на отзывы из Северной
Америки перед походом в кино, но сейчас ситуация обратная. Для заграницы иметь
возможность первыми посмотреть фильм – это что-то свежее и необычное, в то время как у
североамериканской аудитории возник голод. Это оказало мощный психологический эффект».

В конце он добавил: «С их стороны было довольно мудро и безопасно выйти в прокат раньше
“Шрека 2”. Заранее заполучить влияние в мире – тоже красивый шаг, потому что летний
период продлится несколько месяцев».



Производственный бюджет – 75 миллионов, кассовые сборы – 600 миллионов? Брюс Хард и
другой авторитетный сайт по бокс-офису BOM утверждали, что это “всего лишь
предварительная оценка”. Наблюдая, как «Ледниковый период 2» очаровывает детей по всему
миру, компания 20th Century Fox ничего не могла сделать, кроме как уныло вздохнуть.
Paramount и DreamWorks, собиравшиеся 21 числа выпустить «Шрека 2», тоже заволновались,
не ожидав, что такая махина, как «Ван Хельсинг», не только окажется слабой, но и уступит
лидерство «Ледниковому периоду 2»! А множество остальных крупных и мелких кинокомпаний
были преисполнены белой зависти: Flame Films и впрямь невозможно было остановить.

Все сотрудники Flame и Blue Sky, от мала до велика, не могли нарадоваться. 500, 600, 700
миллионов… Чем больше, тем, разумеется, лучше, но и текущего результата было достаточно,
чтобы “зазнаться”. Проекту «Ледниковый период 3» быть! Инсайдеры утверждали, что бюджет
этого продолжения увеличится до 90 миллионов, а пресс-секретарь Flame Фиона Хассон с
радостью объявила: «Ледниковая команда гордится потрясающими результатами. Режиссёром
новой работы вновь выступит Карлус Салданья, под его руководством команда продолжит свой
путь».

Как известно, пока где-то довольствуются счастьем, где-то страдают. «Ван Хельсинг», на
которого Universal возлагала большие надежды, потерпел фиаско. 160-миллионный бюджет,
повсеместная реклама… За первую неделю 3575 кинотеатров принесли лишь 54,36 миллиона,
фильм занял второе место в еженедельном рейтинге. Ужасным было то, что набралось 23%
свежести среди всех критиков и 16% среди топ-критиков: «Самое бредовое кино этого года!»,
«Мне уже не хочется много говорить, что это за фильм. Беспорядочная куча хлама», «“Ван
Хельсинг” подобен воющему псу, ему не хватает мозгов».

Не было и “вечно удовлетворённых зрителей”, как у Flame Films. Публика тоже без уважения
отнеслась к вампирам, на Rotten Tomatoes было 66% свежести, на IMDb 5,6 балла. Что станет
со сборами на второй, третьей неделе? Брюс Хант высказался по этому поводу: «“Ван
Хельсинг” – коммерческое кино, которое просто-напросто не нашло свою аудиторию».

В числе провальных новинок также оказалась комедия стоимостью 30 миллионов «Мгновения
Нью-Йорка», причём это был абсолютный провал. 3006 кинотеатров принесли всего лишь 4,96
миллиона, то есть в среднем каждый кинотеатр за неделю принёс 1650 долларов, это даже
было хуже 2010 долларов у шедшего третью неделю в прокате фильма «Из 13 в 30», не стоило
и сравнивать с «Ледниковым периодом 2», который в среднем в каждом кинотеатре заработал
более 24 870 долларов. Что могло быть ещё хуже? 4 балла на IMDb, 56% свежести среди
зрителей, 11% и 13% среди всех критиков и топ-критиков соответственно. Ричард Роупер:
«Тошнотворная картина». Роджер Мур: «Скучно, инфантильно, глупо».

Такой ужасный результат не был беспричинным. Помимо того, что сам фильм был
низкосортный, он ещё и имел отношение к расизму, поскольку там звучала фраза про “гнусных
азиатов”, а это уже привело к недовольству и интернет-протестам азиатских организаций по
всей Америке. Вдобавок из-за плохих отзывов вряд ли можно будет исправить ситуацию с
помощью продаж видеокассет и DVD.

Многие спрашивали Ван Яна в его блоге, что он думает о «Мгновениях Нью-Йорка». Это
привлекло внимание СМИ, потому что он ответил: «Я лишь думаю: почему сёстры Олсен
снялись в этом? Я расстроен. Если они хотели повеселить, я бы порекомендовал им посмотреть
“Американский пирог”».

«Отлично!» – поддерживали бесчисленные азиатские и неазиатские фанаты, восхищаясь
ораторским талантом, с помощью которого волшебный юноша умел как смешить, так язвить!



Свою язвительность он беспощадно демонстрировал во время противостояния с критиками.

Юджин Леви сыграл во «Мгновениях Нью-Йорка» и «Американском пироге», а вторая картина
являлась молодёжной секс-комедией с рейтингом R. Ван Ян, естественно, иронично намекал
на то, что сёстры Олсен, у которых всегда был образ “целомудренных, милых девушек”,
должны сыграть в секс-комедии. Также был намёк, что сёстры испортили кадры во
«Мгновениях Нью-Йорка», где они в течение семи минут полуголые и замотанные в полотенце
и халат; если они хотели снять секс-комедию, им следовало поучиться у «Американского
пирога».

Казалось бы, невежливо так насмехаться над 18-летними сёстрами-близнецами, однако они
являлись исполнительными продюсерами «Мгновений Нью-Йорка» и этот фильм сняла их
собственная кинокомпания, поэтому они обязаны были понести ответственность за низкое
качество фильма и расизм.

Критик Джон Дж. Пуччио насмехался: «Близняшки спустились в канализацию, и это, пожалуй,
лучшее, что произошло во всём фильме. “Мгновения Нью-Йорка” – настоящий позор, видный
невооружённым глазом».

Нейл Мино на Yahoo Movies язвительно писал: «Мэри-Кейт Олсен и Эшли Олсен не актрисы и
не звёзды. Кто они? Бренд».

Стивен Хаймс шутил: «Это семейное развлекательное кино? Тогда почему сёстры Олсен
щеголяют своими голыми частями тел?»

Критики и Ван Ян, между которыми ещё недавно было несколько крупных стычек, теперь
неожиданно оказались по одну сторону баррикад. Расстроился не только Ван Ян. В 1987 году, в
возрасте 1 года, сёстры Олсен дебютировали на малых экранах в сериале «Полный дом» и
снимались там вплоть до его окончания в 1995 году. Подобно «Шоу Трумана», американские
зрители словно следили за взрослением своих дочерей, начиная с самого младенчества, когда
они были ещё в пелёнках, и заканчивая юностью, наблюдали за их личной компанией,
музыкальным альбомом, журналами, модными брендами, фильмами…

Наблюдали их дебютную работу на больших экранах «Мгновения Нью-Йорка», а также
наблюдали, как две пары чистых, непорочных глаз наполнились распущенностью и дерзостью.
Американцы души не чаяли в этих двух ангельских девочках. Кто бы мог подумать, что в итоге
из них вырастут хиппи. Но всё-таки это были не родные дочери, укоры звучали отовсюду и в
огромных количествах. Тем не менее у сестёр было очень много преданных фанатов, которые
закрывали глаза на качество и расистские стереотипы, а Ван Ян стал одним из их врагов, они
массово сыпали в его адрес крайне неприятные проклятия.

Для Ван Яна это стало лёгкой неожиданностью, но он больше не публиковал новых сообщений,
ибо если в своём блоге отвечать на каждый недовольный комментарий, тут же активизируются
интернет-СМИ, которые заявят про какую-нибудь войну, нравоучения и так далее. Кроме того,
Ван Ян был сильно занят ежедневными съёмками «Светлячка», поэтому не зацикливался на
этом деле.

Но его пост возбудил азиатские общины. Они наперебой требовали от дистрибьютора Warner
Bros. и компании-производителя Dualstar Entertainment принести извинения и убрать
«Мгновения Нью-Йорка» из проката, а бесчисленные фанаты волшебного юноши, даже
несмотря на отрицание расизма, откликнулись на “призыв” и, собравшись на официальном
сайте Warner Bros., оказали моральную поддержку.



В большом кино, особенно если это зрелый рынок Северной Америки, две звезды телевидения
и реалити-шоу не могут творить что им заблагорассудится, даже если это сёстры Олсен. А
близняшки уступали волшебному малышу по популярности как среди молодёжи, так и среди
взрослых.

На второй неделе проката, с 14 по 20 мая, «Мгновения Нью-Йорка» заработали жалкие 2,67
миллиона, сборы за две недели составили всего лишь 7,64 миллиона. Под напором
общественного давления пресс-секретарь Warner Bros. Алан Хорн наконец-то обратился к
СМИ: «“Гнусные азиаты” – нелепая ошибка, это подразумевалось как шутка, но, к сожалению,
мы увидели, что это вызвало только неприязнь. Мы совершили ошибку». Хотя Warner Bros.
косвенно принесла извинения, она не стала преждевременно снимать фильм с проката. Всё-
таки дополнительный миллион в кассе – это тоже деньги.

Сёстры Олсен, возглавлявшие Dualstar Entertainment стоимостью 150 миллионов, никак
публично не отреагировали на это дело, а пресс-секретарь компании Скотт Гурд от лица
съёмочной группы извинился: «Это необдуманная шутка. Мы никогда не думали, что из-за неё
могут быть такие серьёзные последствия и что она кого-то оскорбит. Не на это мы
рассчитывали. Ситуация действительно ужасно неловкая».

Согласно репортажу Yahoo Entertainment, друзья сестёр Олсен поведали, что обе девушки
находятся в депрессии и чувствуют себя истощёнными из-за того, что их дебютная работа на
больших экранах подверглась жёсткой критике; они уже потеряли интерес к актёрской
карьере и готовятся покинуть Голливуд и сосредоточиться на высшем образовании и работе
своих модных брендов.

Статус лидера второй недели летнего сезона достался «Трое». Этот историко-эпический
шедевр с бюджетом в 175 миллионов и Брэдом Питтом в главной роли заработал в 3411
кинотеатрах 62 030 540 долларов. Шедший в это же время прокат в нескольких заморских
странах тоже показывал отличные результаты. The Numbers и BOM прогнозировали, что фильм
сможет окупиться. Вот только 55% и 66% свежести среди всех критиков и топ-критиков
разбивали мечты об «Оскаре». Как в шутку заявил критик Брайан Юргенс: «“Троя”
заслуживает награду за лучшую физическую подготовку».

Кроме мышц и красивых мужчин, не было ничего. Не хватало душевного отклика, глубины,
смысла. Прежде преисполненная уверенности Warner Bros. теперь вынуждена была
задуматься, следует ли во второй половине года печатать на рекламных постерах «Трои»
громкие слоганы с претензией на «Оскар» за лучший фильм, лучшую режиссуру, лучшую
мужскую роль? И стоит ли тратить деньги на дополнительную раскрутку фильма? В результате
пришли к выводу, что ответ “нет” с вероятностью 99% верный.

«Что теперь думает Брэд Питт?» – подтрунивали некоторые фанаты Ван Яна, воспользовавшись
этим отличным случаем, чтобы отомстить фанатам Питта, которые ранее заявляли: «Плевать
на какую-то там Синюю Перчатку, у нас есть “Троя”». Джимми С. оставил комментарий под
новостью с заголовком «Нелестные отзывы у “Трои”: указывают на невыразительную игру
Брэда Питта»: «Видимо, у Тома Уэллинга больше шансов получить “Оскар” за лучшую роль,
чем у Питта?» Том Уэллинг исполнил в «Классном мюзикле» роль Троя, у Питта в «Трое» была
роль Ахиллеса.

Мечты об «Оскаре» оказались разбиты, причём на производство и съёмки фильма ушло больше
года, пришлось потратить колоссальное количество сил, нервов и времени. В такой ситуации
наверняка любой чувствовал бы себя плохо. Что же касается того, сожалел ли Брэд Питт, что
отказался от приглашения сыграть в «Светлячке», это невозможно было знать.



«Ледниковый период 2» продолжал демонстрировать свою мощь и на этой неделе занял второе
место с 55,27 миллиона. Общий североамериканский бокс-офис повысился до отметки в 131,2
миллиона. А зарубежный прокат за семь дней принёс 86,97 миллиона, общий зарубежный
бокс-офис составлял 305,9 миллиона, мировые же сборы, не зная преград, устремились вверх
до отметки в 437,2 миллиона. Было лишь вопросом времени, когда сиквел обгонит первую
часть, у которой было 476 миллионов, и приведёт Flame&Blue Sky в ряды обладателей
мультфильмов с мировыми сборами на сумму более 500 миллионов.

Оказавшийся на третьем месте «Ван Хельсинг» будто придерживался прогнозов СМИ. Его
сборы моментально просели на 65%, было заработано лишь 19,02 миллиона. То, что фильм
понесёт убытки, уже было очевидным фактом.

На четвёртое место попал «Шрек 2», премьера которого состоялась два дня назад в 3737
кинотеатрах. Ему удалось заработать 18,94 миллиона. Вездесущая реклама и 89% свежести от
всех критиков сулили ему судьбу кассового хита, даже несмотря на то, что рядовые зрители
оценили лишь на 69% свежести. На пятом месте были «Дрянные девчонки», на шестом месте
«Гнев»…

Восьмое место досталось фильму «Из 13 в 30», который на этой неделе собрал 5,152 миллиона.
13-летняя девочка Дженна в исполнении Дженнифер Гарднер мечтает о взрослой жизни,
неожиданно её мечты сбываются, она вдруг превращается в 30-летнюю женщину, и всё
меняется. В этой лёгкой комедии присутствовали «Нью-Йоркер», редакция журнала, красивые
наряды, сумочки, мода, лёгкие шутки, а также содержались размышления о балансе между
работой и личной жизнью…

Хотя съёмки фильма начались ещё до выхода «Дьявол носит Prada», тем не менее сложно было
избежать клейма “подражателя”. Несмотря на давление такой махины с 558 миллионами в
своей кассе, как «Дьявол», дистрибьютор Sony вовсе не возражал, чтобы сравнивали два
фильма, даже прикладывал все усилия в маркетинговой кампании, чтобы привлечь зрителей
«Дьявола», и вынужден был обратиться с просьбой к Flame Films разместить платную рекламу
на женском сайте iVillage, который принадлежал Flame.

Такое решение явно принесло пользу «Из 13 в 30». В настоящее время шёл лишь
североамериканский прокат, за четыре недели было собрано 76,82 миллиона. Учитывая
бюджет в 37 миллионов, фильму, можно считать, уже ничего ужасного не грозило. Разумеется,
на фоне «Дьявола» он казался таким жалким, но разве это удивительно? Он не раскручивался
как картина, в которой “мир моды основан на реальных событиях и людях”, там не было Мерил
Стрип и Джессики Альбы, не было волшебного юноши.

В премьерную неделю фильм показал себя как тёмная лошадка, заработав 45,18 миллиона,
правда, затем столкнулся с 65% и 60% свежести от всех критиков и топ-критиков.
Испытывавший отвращение к моде Роджер Эберт, впрочем, поставил два больших пальца из
четырёх, а Ларри Кэрролл с FilmStew.com оценил так: «Возможно, многим поклонникам фильм
покажется милым и занимательным, но не мне». Также было 60% свежести среди зрителей,
6,1 балла на IMDb. В итоге сборы на второй неделе проката сильно упали, потому что рынок
пока не успел изголодаться по женской моде.

А киноманы массово делились своими мнениями на Rotten Tomatoes. Поставившая две с
половиной звезды Дженнифер Х. написала: «Пойдёт, чтобы убить время, но с чего ради у “Из
13 в 30” степень свежести может быть выше, чем у короля модных лёгких комедий “Дьявол
носит Prada”? Уже одна только попытка сравнить эти два фильма смехотворна. Разве что люди
начали скучать по волшебному юноше?»



Кейт И. поставила две звезды: «Вполне нормально сравнивать с “Дьяволом”. “Из 13 в 30” – это
уличный рынок, а “Дьявол” – эксклюзивный магазин».

Уличный рынок не так уж и плох. Высокопоставленные лица Sony с улыбками просматривали
отчёты по сборам, которые оказались лучше, чем прогнозировалось. А остальные
кинокомпании преисполнились решимости заняться подражательством.

Аналитик The Numbers Брюс Хард во время оценивания «Из 13 в 30» заявил: «Наиглавнейшая
коммерческая ценность “Дьявол носит Prada” состоит в том, что фильм дал всем понять, что у
женской аудитории колоссальный потребительский потенциал в сфере развлекательного кино.
Разрушена традиционная модель, при которой женское коммерческое кино не могло обойтись
без мужчин. Теперь же, оказывается, мужчины могут существовать в фильме в качестве
украшения, помогая раскрыть женскую историю».

Где волшебный юноша?! Несметное множество фанатов соскучилось по этому пареньку,
который сейчас был занят съёмками в Ванкувере. Но от того, что они соскучились, ничего
глобально не поменялось. Оставалось лишь ждать «Раж» и «Похмелье 2», которые выйдут 11
июня и 25 июня соответственно. А 11 июня также выйдет фильм от Warner Bors. про блэкджек
в Лас-Вегасе – «Везунчик».

http://tl.rulate.ru/book/41606/2305090


